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Laboratorium DermaPharm
producentem
smakotykow dla psow

O najnowszych trendach zywieniowych panujacych na rynku przekasek
dla pséw, wymaganiach polskich konsumentow, a takze o potrzebie
szerzenia wiedzy z zakresu opieki i pielegnacji zwierzat,

z Tomaszem Rajza, prezesem zarzadu Laboratorium DermaPharm,

PAULINA WASILUK: W ostatnim
czasie firma zainwestowala w kupno
ekstrudera, ktéry pozwolil posze-
rzy¢ portfolio produktowe o linie
smakolykow dla pséw. Opracowanie
koncepcji produkgcji tych artykulow
wymagalo na pewno skrupulatnego
przygotowania?

TOMASZ RAJZA: To bardzo wazny
krok w rozwoju firmy, dlatego do
catego przedsiewziecia przygotowy-
wali$my sie bardzo starannie. Wto-
zyliémy wiele wysitku w opanowanie
technologii, Zeby uzyska¢ optymalne
efekty produkcyjne. Wigzalo sie¢ to
z podniesieniem kwalifikacji i zdoby-
ciem nowych kompetencji przez na-
szych pracownikéw. Do opracowania
sktadow Smakotykow dr Seidla zapro-
silismy czolowych polskich dietetykdow.
Zalezalo nam, aby do sprzedazy trafit
sprawdzony produkt bardzo wysokiej
jako$ci.

Przysmaki zajmuja kluczowe miejsce
wsréod produktéw dedykowanych
psom. Jednak liczba dostepnych na
rynku przekasek jest ogromna. Skad
pewnosd, ze sklepy zoologiczne zain-
teresuja si¢ kolejng linig?

Rynek smakolykow jest bardzo
rozdrobniony. Zaden z polskich produ-
centéw ani dystrybutoréw nie wiedzie
prymu. Dlatego dostrzegam w nim
niewykorzystany potencjal. Wraz ze
zmieniajacg si¢ moda, konsumenci po-
szukuja nowych produktéw. A my wla-
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$nie wychodzimy im naprzeciw. Sma-
kotyki dr Seidla wyréznia nowoczesna
technologia produkgji, stosowana tylko
przez kilku producentéow w Europie.
Pozwala ona na poddawanie nadzienia
innej obrdébce niz jego otoczki. Stad
mozliwo$¢ umieszczania w nadzieniu
substancji wrazliwych na dzialanie
wysokich temperatur, co byloby nie-
mozliwe przy zastosowaniu klasycznej
technologii ekstruzji. To wlasnie dzieki
»poduszeczkom” z nadzieniem mogli-
$my doda¢ do $srodka odpowiednio
dobrane sktadniki aktywne w ilo$ciach
zblizonych do tych, jakie normalnie
podaje sie w formie tabletki.

DermaPharm proponuje zatem suple-
menty diety, tylko w atrakcyjniejszej
formie?

Suplementy diety dostepne na rynku
wystepuja zazwyczaj w postaci tabletek
lub kropli. Podawanie preparatéw wi-
taminowych w takiej formie nastrecza
wlascicielom zwierzat wielu proble-
moéw. My proponujemy polaczenie
suplementacji z przyjemnoscia, jaka
bedzie odczuwat pies, jedzac wy$mie-
nity smakotyk. Dodatkowo opiekun
zwierzecia nie bedzie tracil czasu ani
energii na zachecanie go do spozycia.

Czy smakolyki prozdrowotne to
wlasnie kierunek, wjakim zmierza
kategoria przekasek dla zwierzat?
Nurt zdrowego zywienia zwierzat
towarzyszacych za granicg rozwija
sie¢ bardzo dynamicznie. Uwazamy,
ze smakotyki to przyszlo§¢ zywnosci
funkcjonalnej. Tego typu produkty
moga stac si¢ skutecznym sposobem
podawania réznorodnych sktadnikéw
aktywnych zaspokajajacych potrzeby
zdrowotne zwierzat. Wzrost $wiado-
mosci konsumentow bedzie sprzyjat
rozwojowi rynku smakotykéw proz-
drowotnych. Smakolyki prozdrowotne
idealnie pasuja do filozofii naszej firmy,
ktéra znana jest z produkeji artykutéow
pochodzacych z pogranicza weteryna-
rii i zoologii. Konsumentom oferujemy
produkty wysokiej jakosci, wytwarzane
z lokalnych surowcéw, w porecznych
opakowaniach ze strunowym zamknie-
ciem, zapewniajacych wygode podawa-
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niewykorzystany potencijal.
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nia podczas podrdzy i spaceréw oraz
gwarantujacych dlugotrwala $wiezos¢.

Wspomnial Pan o tym, ze wlasciciele
psow otrzymaja produkty wysokiej
jakosci i do tego polskie. Czy krajowe
pochodzenie zacheca do kupna?
Cho¢ niektore krajowe produkty
bywaja zle kojarzone, uwazam, ze na
pewno nie sg to te posiadajace logo
dr Seidla. Wedlug mnie tatwo$¢ wy-
promowania marki zalezy raczej od
tego, czy dany produkt odpowiada na
potrzeby klientdw, a nie od jego pocho-
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dzenia. Warto w tym miejscu doda¢,
ze wiele polskich produktéw cieszy
sie¢ uznaniem nabywcoéw. Przykladem
moga by¢ artykuly akwarystyczne, ale
nie tylko one.

Wprowadzenie na rynek nowej serii
artykulow to nie lada wyzwanie. Jakie
wsparcie sprzedazy planuje firma?

Obecnie prowadzimy ciekawg akcje
promocyjna dotyczaca smakotykow
skierowana do punktéw sprzedazy
detalicznej. O szczegoly nalezy pytaé
przedstawicieli handlowych. Wdra-
zamy roéwniez w zycie plan sprze-
dazy smakotykow na zagranicznych
rynkach.

Laboratorium DermaPharm jest zna-
ne w branzy zoologicznej jako jeden
z czolowych producentow preparatéw
pielegnacyjnych dla zwierzat...
Zgadza si¢. Od poczatku naszej
dzialtalno$ci jestesmy kojarzeni z marka
szampondw dr Seidla znang i ceniong
wsrod konsumentow za skutecznosé
dziatania. Co nie oznacza, ze wpro-
wadzone pdzniej do naszego portfolio
nowe produkty pielegnacyjne nie zdo-
byly uznania klientéw. Wrecz przeciw-
nie. Z roku na rok rosnie popularnos¢
profesjonalnych kosmetykéw marki
Champion. Sporym zainteresowaniem
nabywcow cieszg si¢ takze wysokiej ja-
kosci szampony z odzywka Fresh Line.

Odniesiony sukces pozwolil firmie
dalej rozwijac skrzydla?

Rozmowa 57

Nurt zdrowego zZywienia
zwierzqt za granicq rozwija
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Nieustannie rozszerzali$my port-
folio naszych produktéw, angazujac
sie w produkcje preparatow przeciw-
pchelnych i przeciwkleszczowych,
repelentéw i witamin. Wraz z pomyslem
na opracowanie nowej serii smakotykow
podjelismy kolejne wyzwanie zaréwno
w sferze organizacyjnej, jak i technolo-
gicznej i mamy nadzieje z sukcesem mu
sprostac.

Ale na pewno na tym nie koncza sie
plany rozwojowe Laboratorium
DermaPharm?

Oczywidcie, ze nie. Zamierzamy
nieustannie si¢ rozwija¢, pracujemy nad
cigglym ulepszaniem receptur naszych
produktéw, od$wiezaniem etykiet i opa-
kowan. Rozszerzamy portfolio pro-
duktéw iszukamy nowych rynkow
zbytu. Chetnie nawigzemy wspotprace
w ramach private labeling z firmami za-
interesowanymi sprzedaza smakotykow
opartych na innych niz nasza formutach,
gdyz zakupiona technologia daje duza
elastyczno$¢ w opracowywaniu nowych
receptur. Angazujemy sie takze w rdzne
przedsiewziecia majace na celu pod-
niesienie poziomu wiedzy opiekunéw
zwierzat i profesjonalistow z branzy
zoologicznej. Obecnie wspieramy inicja-
tywe otwarcia studiéw podyplomowych
z zakresu pielegnacji i zywienia zwierzat
na Wydziale Weterynaryjnym SGGW
w Warszawie, ktdre zostang uruchomio-
ne w pazdzierniku tego roku. Bedziemy
jednym z dwdch partnerdw strategicz-
nych, drugim jest firma Mars Polska. «
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